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Imperméabilité / recherche de performance 
Utilisation de membranes 
Mix matières 
Apprêts chimiques
Montages collés

Durabilité attendue
Produits à forte valeur ajouté
Témoin d’aventure personnelle

ENJEUX SPÉCIFIQUES
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1ERE EXPERIENCE ACV

81 % de notre impact est du aux produits que 

nous mettons sur le marché

Bilan carbone

Catégories les plus impactantes vs changement 

climatique (volume de production intégré)

Objectifs : comprendre la construction d’une ACV, 

les données nécessaires à sa réalisation et 

l’analyse possible

Lancement des 1ères ACV

► BEAUCOUP D’ALLER RETOURS

► NON INDUSTRIALISABLE

► TRES INSTRUCTIF

► MODELISATION D’UNE METHODOLOGIE INTERNE

► PERTINANCE DE L’ANALYSE 

RETEX

2020

MILLET MOUNTAIN GROUP



Impact sur le réchauffement climatique réduit de
➢ 20% sur les matières
➢ 10% sur l’ensemble du sac

Necessaire mais non suffisant

Analyse d’éco-conception 
matières vierges vs matières recyclées

(matières principales & doublure)
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ACV simplifiées non suffisantes 
► Division par 3 de la valeur d’impact 

sur le changement climatique

Sur les 2 produits étudiés :
matière 1ère + procédés de 
transformation = min 85% de l’impact 
global (sur tous les facteurs étudiés)

► Prise de conscience de 
l’importance des procédés de 
transformation 
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Analyse des gains CO2 à 
moyen terme 

MILLET MOUNTAIN GROUP

https://www.carbone4.com/publication-nzi-apparel-footwear
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►Qualitatif / non quantitatif

►Certaines questions sont subjectives

Permet de

►Habituer les équipes à se poser les bonnes questions

►Récupérer une image de la collection et des points de progression

POUR ALLER PLUS LOIN

MILLET MOUNTAIN GROUP

Objectif : massifier l’éco conception



Résultats généraux collection 2024
634 vêtements/accessoires textile
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1

2

3

Next steps

Co construction des indicateurs de 
développement  

Projet automatisation PLM x Glimpact

100% Collection 2024 intégrée dans Glimpact

(Apparel, équipement, chaussures, accessoires).

MILLET MOUNTAIN GROUP
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https://quantis.com/report/measuring-fashion-report/

PANNEAUX SOLAIRES USINE MMG TUNISIE

Couverture : 39 %
Gain : 39 t eq. CO2 évité / an

Ce qui représente annuellement (données du Bilan carbone 2022) :

-38 % sur l'impact carbone lié à l'électricité
-9 % sur l'impact carbone lié à l'activité directe de notre usine



L'analyse de cycle de vie

MILLET MOUNTAIN GROUP
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82 - 89%

de l’impact composant

MATIÈRE PRINCIPALE

1 - 4%

de l’impact composant

ZIPPER CENTRAL
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Comparaison de deux scénarios pour

Porter une veste de ski pendant 10,5 ans

Remplacer ou réparer ?
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Comparaison de scénarios sur 4 catégories d'impact

Transport de la veste 
en réparation

=
200 km

Distance limite

Résultats
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Comparaison de scénarios sur 4 catégories d'impact

Transport de la veste 
en réparation

=
200 km

Distance limite

Résultats
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La location by 
Millet

► Maximiser l’usage

► Proposer les dernières collections / innovations de la marque

► Faire tester pour comforter un achat

MILLET MOUNTAIN GROUP

https://location.millet.com/
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Sa mission : mobiliser 60 organisations de notre territoire
de toute taille et de tout secteur pour agir rapidement et
concrètement face à l’urgence écologique (climat, biodiversité,
ressources, pollution...).

Son ambition : co-construire un nouveau modèle
économique respectueux du vivant et le mettre en œuvre à
travers des engagements opérationnels & concrets.

Le programme : un parcours de 10 mois réparti sur 8 jours
mêlant expérience et collectif, appuyé par des experts de la
transition, des grands témoins et des acteurs régionaux de 1er
plan.
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