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ENJEUX SPECIFIQUES

Imperméabilité / recherche de performance

Utilisation de membranes
Mix matiéres

Appréts chimiques
Montages collés

Durabilité attendue
Produits a forte valeur ajouté
Témoin d’aventure personnelle
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Windproof i Breathable
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Outer Fabric

GORE-TEX Membrane

Lining
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Immobilisations 6,3% 4% %

1.7%

Déplacements

1,9% \
Intrants \
2,9%

Fret
2,4%

Bilan carbone

2020

81 % de notre impact est du aux produits que

nous mettons sur le marché

1ERE EXPERIENCE ACV

Lancement des 1eres ACV

Catégories les plus impactantes vs changement

climatique (volume de production intégré)

Obijectifs : comprendre la construction d’une ACV,
les données nécessaires a sa réalisation et

I"analyse possible

RETEX

» BEAUCOUP D’ALLER RETOURS
» NON INDUSTRIALISABLE

» TRES INSTRUCTIF

» MODELISATION D’UNE METHODOLOGIE INTERNE
» PERTINANCE DE L’ANALYSE

MILLET MOUNTAIN GROUP



Analyse d’éco-conception
matieres vierges vs matieres recyclées
(matieres principales & doublure)

ACV simplifiées non suffisantes
» Division par 3 de la valeur d’impact
sur le changement climatique

Sur les 2 produits étudiés :
matiére 1lére + procédés de
transformation = min 85% de I'impact
global (sur tous les facteurs étudiés)
» Prise de conscience de
I'importance des procédés de
transformation el g Cozeal | freshwater (kg P eal
Impact sur le réchauffement climatique réduit de
» 20% sur les matieres

» 10% sur I’'ensemble du sac

Necessaire mais non suffisant
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Analyse des gains CO2 a
moyen terme

Apparel & Footwear sector's emissions projection (2019 - 2050) and optimistic decarbonization potential

GtCO,,, Optimistic decarbonization
10 perspectives:
9
Emissions reduction potential
B an
7
& Ermissions reduction potential
an
5
£
2 Emissions reduction potential
2
0

Mote: Decarbonization parspectives for distribution were olso considered but are less significant thus rat displayed on the graphic.

Saurces: 58T sectoral guidance for Apparel & Footweaor, Guantis Measuning Fashicn 2018, Euromaniter, Carbone & aralysis

Figure 1- Appare! and Footwear sector emissions reduction perspectives

https://www.carbone4.com/publication-nzi-apparel-footwear
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MMG ECODESIGN SCORECARD

Chagque chef de produit ect on charge de remplir cotte Scarecard pour l'ensemble dos noureaux développements ok renousellement [MEW + EY0) 3 partir de Fu23
Fremplir le ccore en fonction de vatre répanse

REPONSE REPONSE REPONSE SCORE SCORE FINAL
N QUESTIONS NIYEAU 0 NIYEAL 1 NIYEAU 2 REPONSE {4 remplir selon votre avec
[0 point] i1 point] 2 point} réponse] pondération
. s Il peut Etre détourné | Il est utilizable dans de
ilest dédié dune - : o
1 Le produit est-il mulifonctionnel pratigue spécifigue par Futilisateur pour multiples activites REPONSE NNEAU 2 2 z
. un usage plus aukdoor au méme [2 piint]
uniquement , .
fréquent urbaines
Le produit est-il le plus simple Aucure limitation n'a Le nombre et la .
possible dans 53 construction &té Faite pour simplifier | Farme des découpes, La cc_\nstrucftlon_r:ll:l REFOMSE MIVEAL 2
2 Ny i produirt e sk simplifiée N 2 2
[coutures, montagre, nombre de le produits dans sa | des makeriauy et les . [2 point)
L : - L aU makimum
matériaux] 7 CORStruction trims ont été
Le= matigres utilizées Le style et les Le praduit est
P Le produit est-il le plus durable et le sont testées en couleurs sont Le dp't 4 lidenti REPOMSE MIVESL 2 2 2
luz intempaorel poszible # laborabaine pour leur pluz intemporel recanduit  identigue [2 point)
P : e ; zur pluzieurs années
durabilité possible
Les matiéres Les matiéres utilisées
L impact eljullpnemental dp produit Aucune_actlcrn d B0 utilizées p_qsse_dent onk un impact reduit FEPOMSE MIVEAL 2
4 est il réduit par des actions conception n'est mise une certification =ur 'envinonnement . 2 4
P b y P’ " [2 point)
spécifiques * enplace chimique [Eluesign { [recyclées, bio-
Oeko-ten] Sourcée, organic...]
Les maltiéres plinqipales_bénéfipient Frocessus de beinture I_:'mcessus 519 Processu_s de_t_einture FEPOMSE MIVEAL 2
5 elles d'un prodédé de teinture &ca- N beinture classique alternatif utilisant . 2 4
clazsique : I~ " [2 point)
responsable 7 avec des pigments moins d'énergie et
Les matiéres principales qui
composent e produit proviennent Myanmar f Inde { Chine f Yietnam ¢ Foumanie { Bulgarie
elles de pays 3 I'énergie Faiblement | Indonesie ¢ Thailand # Japon  Pakistan ¢ Allemagne { Autriche {
& carbonées 7 PMalzizie { Pologne ! Tpur wie A Italie f France { Ezpagne! | REFPOMNSE MIVEALU 4 2
Maroc { Algerie { F!usscileiHon rie d Fortugal ¢ LK [1point)
htrpeitenergyatlas ieaorgf#itellmapd- | Mesique ¢ Afrique du S, g Mordics f Canadaf
METEH2I2 sud Eirazil
Le produit est-il Fabriqué dans une
T usine _eHampIalre AU piveau social et Usine non auditée | .. _.f\uls |nfer_|e_ur i Fhs?!ue Malt_rlsablue F!EF'EII'\JSE_NI\J'EAU 1 y 1
ervironnementale [selon ACT Fizque Maitrizable U " aucun risgque’ [1paoint)
SEDEX SMETTA) ?
. - FRecommandations -
Le produit est-il réparable par la . N PR, Froduit réparable dans
8 marque et Facile & entretenir parle | Froduit nan réparable t;_entret_Leln det‘?'"eis un réseau identifié HEPD“:SE.N:VEAU ! 1 1
consommateur ¥ 1spaninle sUrle site [interne ou exnterne) [point]
web ou le produit
L duit z-t-i rentiel d L!ge Fitl_ife_[e eft Les matériau issus de
2 “ prol LI;I'I'f: Aun ?c: :n 18l d Les produit n'est paz identifiae & =on recyclage seront | REPOMSE MIVEALN 1 1
recyclabilit: ol est-il dans un recyclable EOMMUniqUe: 3U réutilisés dans les [1 point]

processus d*éconamie circulaire 7

CORSOMMateur pour

|'arcyer &n fin de vie

nouve 3 produits

» Qualitatif / non quantitatif

P Certaines questions sont subjectives

Permet de
P Habituer les équipes a se poser les bonnes questions

P Récupérer une image de la collection et des points de progression

POUR ALLER PLUS LOIN

(GLIMPACT

Objectif : massifier 'éco conception

MILLET MOUNTAIN GROUP
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Résultats généraux collection 2024

634 vétements/accessoires textile

Packaging Fin de vie

Distribution
4% 1% 0%
Usage “
16%
Conf(zction Matiere
0% premiere
41%
Process
38%

Répartition par étapes du cycle
de vie (score EU)

Light pant
5%

Fleece
22%

Tee shirt
8%

Protection
jacket
23%

Répartition par catégorie
(score EU)

MILLET MOUNTAIN GROUP



Next steps

Co construction des indicateurs de
développement

2 Projet automatisation PLM x Glimpact

100% Collection 2024 intégrée dans Glimpact

(Apparel, équipement, chaussures, accessoires).

MILLET MOUNTAIN GROUP
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It was found that setting an industry-wide renewable energy target at 60%** by 2030 would yield
encouraging results in terms of climate change (39% reduction), and also freshwater consumption
(16.9% reduction) and human health (11.5% reduction), which shows the value of a multi-indicator
approach.

Renewable energy
(% reduction possible when reaching a 60% renewable energy target by 2030)

45
40
35
30
25
20
15
10

39%

16.9%

. "

climate change freshwater consumption human health

Figure 18: Projected climate change, freshwater and human health impact reduction possible
if apparel achieves a 60% renewable energy target by 2030

https://quantis.com/report/measuring-fashion-report/

PANNEAUX SOLAIRES USINE MMG TUNISIE

Couverture : 39 %
Gain : 39t eq. CO2 évité / an

Ce qu représente annuellement (données du Bilan carbone 2022) .

-38 % sur I'impact carbone lié a I'électricité
-9 % sur l'impact carbone lié a I'activité directe de notre usine
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, MATIERE PRINCIPALE ZIPPER CENTRAL
RECHAUFFEMENT Care

CLIMATIQUE

UTILISATIONS DE
RESSOURCES FOSSILES

EUTROPHISATION DES
EAUX DOUCES

PARTICULES
FINES

!

de l'impact composant de l'impact composant

| |
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

B rrooucrion composants I conrecTion
CONDITIONNEMENT B oistriBuTION
B usace FIN DEVIE

: NOUVEL
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N 2 _

A
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Remplacer ou réparer ?

Comparaison de deux scénarios pour

Porter une veste de ski pendant 10,5 ans

ACHAT

D'UNE NOUVELLE
VESTE DE SKI

4 ANS

CASSE
(FERMETURE A GLISSIERE)

REPARATION

(FERMETURE)

Scénario 01

6,5 ANS

Scénario 02

6,5 ANS

FIN DE VIE
(DE LANOUVELLE VESTE)

VIE
VESTE REPAREE)

MILLET MOUNTAIN GROUP
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Comparaison de scénarios sur 4 catégories d'impact

LE SCENARIO DE REPARATION EST AU MOINS
44% MOINS IMPACTANT QUE LE SCENARIO
DE L'ACHAT NEUF.

RECHAUFFEMENT
CLIMATIQUE

UTILISATIONS DE
RESSOURCES FOSSILES

EUTROPHISATION DES
EAUX DOUCES

PARTICULES
FINES

Distance limite

|
0 10 20 30 40 50 60 70 80 9 100% Transport de la veste 9 [0 °

en réparation
B scenario1:acharneur [ scenario2 - reparaTION =5 -

200k .-~ ENEE ;
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Comparaison de scénarios sur 4

RECHAUFFEMENT
CLIMATIQUE

UTILISATIONS DE
RESSOURCES FOSSILES

EUTROPHISATION DES
EAUX DOUCES

PARTICULES
FINES

0 10 20 30 40

5C

B scenario 1 acharneur [ scenario2:
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La location by
Millet

Nos packs en location

» Maximiser 'usage
: = ' » Proposer les derniéres collections / innovations de la marque
4 Campa | P Faire tester pour comforter un achat
4 ! ¢ Yy = =~ . p
S i 4 =

https://location.millet.com/

MILLET MOUNTAIN GROUP
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Romain Millet Bénédicte Desreux

PDG

CSR Manager

PARCOURS ALPES 2024

€ Sa mission : mobiliser 60 organisations de notre territoire
de toute taille et de tout secteur pour agir rapidement et
concretement face a l'urgence écologique (climat, biodiversité,
ressources, pollution...).

@ Son ambition : co-construire un nouveau modéle
économique respectueux du vivant et le mettre en ceuvre a
travers des engagements opérationnels & concrets.

%~ Le programme : un parcours de 10 mois réparti sur 8 jours
mélant expérience et collectif, appuyé par des experts de la
transition, des grands témoins et des acteurs régionaux de ler
plan.
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Changeons notre mo(n)de, durablement.
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