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 Les rendez-vous de
I’écoconception

Webinaire — Eco-concevoir pour améliorer la
durabilité des textiles

1°" juillet 2025




Rappel des regles applicables
d la tenue du webinaire

Lors de cet événement nous partagerons des informations
non-confidentielles.

Chaque participant s'’engage a ce que sa participation se
fasse dans le respect du droit de la concurrence : ne pas
divulguer ou échanger avec d'autres participants &
propos de prix d'achat et de vente des produits, de
capacités et de plans de production, de colts ou de
toute autre information commerciale sensible.




Programme

Qui est Refashion ?

Intervention de Fanny Baudou et Arthur
Kerdalhé de chez Terre de marins

Informations complémentaires

Q&R



Refashion, c’est quoi ?

Créé en 2008 en réponse a la loi
Responsabilité Elargie du Producteur (REP)
pour les Textiles d'habillement, Linge de
maison et Chaussures.

Une société privée a but non-lucratif
agréée par les pouvoirs publics francais

100% financée par les margques, distributeurs
& fabricants — metteurs en marché -
au travers d'éco-contributions




Nous sommes ainsi en
charge de la prévention et la
gestion de la fin de vie des
produits mis sur le marché

a destination des particuliers
sur le territoire frangais

Prévention, Réparation,

Réemploi, Collecte, Tri,
Réutilisation, Recyclage




Intervenants

Fanny Arthur
Baudou Kerdalhé

Responsable qualité et Styliste

achats responsables
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Q1/ Pouvez vous nous presenter rapidement la
marque Terre de marins et comment les projets
d'éco-conception ont emerges?
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Nos valeurs
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Notre ambition
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Devenir un groupe reconnu pour
ses marques d’inspiration marine,
durables, accessibles partout et
pour tous.

TERRE o
MARINS

AAANNGROUPE






Q2/ Qu'Est-ce que le projet fil
vert?

N

TERRE o
MARINS




Les objectifs du projet Fils Verts
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1. Inscrire Terre de Marins dans une démarche éco-responsable, durable (RSE)

2. S'adapter au contexte reglementaire en forte mutation
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3.  Former nos équipes et engager tous les collaborateurs dans cette démarche afin
d’initier des actions qui touchent toute I'entreprise
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Réduire nos impacts environnementaux :
durabilité et circularité de nos collections/déchets/empreinte carbone

5. Définir des plans d’actions concrets et mesurables pour tous
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Bilan Carbone TDM - Point 0 Q1/ 2022 (base2019)

AAA AAA
Intensité carbone

Résultats 20 496 T CO2e artions veran

Décomposition du Bilan Carbone de Terre de Marins
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Les chantiers Fils verts
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Eco-conception Y
T L New busmess model
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Obj : des produits a impact réduit

““' Obj : Initier un business-model circulaire
\d

.
“

: i cw? :
Obj : des fournisseurs certjftes ( social / Communication responsable
, o .,

environnemental ) et tra.gablllte

Obj : rendre visible notre démarche et

*
O‘bj*. un site éco-responsable
*
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Evaluer

Obj : une meilleure gestion des ressources

Impliquer
MARING
MARINS changements

A/AAGROUPE 15




3 axes stratégiques 2023-2030
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Une offre plus
responsable

o de matiéres recyclées
Q d’impacts en production

e de recyclabilité
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Une chaine de

Qui Une gestion sobre
s'appuie Valeur avec
sur.. des ressources

responsable

1, u

e de matieres certifiées

et éco-gérées ed’emballages plastiques a usage
unique
e de fournisseurs certifiés o de matériaux recyclés
sur leur engagement social et de cintres
environnemental e de flux en avion
o d’éco-mobilités
ede transparence et de tragabilité e de consommations

énergétiques et numériques

qui contribueront a notre engagement climatique (réduction des Ges) &
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3/ Les axes d’éco-conception
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ler projet: la mariniere écocongue
AN AAAN

3 axes principaux:

1 - Diminuer les matiéeres plastiques/ synthétiques au

maximum.
Utiliser une sérigraphie intérieur col a la place des labels polyester.

2 - Utiliser une matiéere plus respectueuse de l’environnemen
Supprimer les boutons et la patte de boutonnage (donc le thermocollant).

3 - Diminuer la teinture. Remplacer le badge polyester par une broderie.

Enlever la découpe et avoir une seule matiere.

Supprimer la label ADN

[ I Utiliser du fil grége a la place du blanc.

Utiliser 40% de coton recyclé.
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Baisse globale estimée : 1,84 kg de CO2e/ mariniére (:s% par rapport 1 va).
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o Utilisation de fil non teint: 1kg de Co2e par mariniere.
o Utilisation de 40% de coton recyclé: 0,7kg de Co2e par mariniére.
o Réduction du plastique: 0,04kg de Co2e par mariniere.

V1 initiale
50 4,74 kg CO2e
45
.0 V2 finale
3'5 2,90 kg CO2e
R -39%
S 30
2
TE— 2,5
g 20
E 15

1,0
0,5

0,0

v2
40% recyclé conv.

fond grége
cintre standard

m Matiéres premiéres m Fabrication W Transport amont m Transport aval m Utilisation ® Fin de vie
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Déploiement des axes d'Eco-conception
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De I’'innovation et des capsules.

AN AAN

La teinture minérale réduit
l'utilisation de produits
chimiques et nécessite

égalerment moins d'eau gue
las teinturs chimique.
De plus, 'sau utilisée nécessite

d'étre moins élevée en
température et pemrmet donc
une économie d'énergie.

D

[ A -
L'évolution de la couleur du s
tee-shirt falt partle du cycle de ;
vie de la telnture minérale.

A
Suivez nos engagements sur:

www.terredemarins.fr

Teinture
minérale
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4/ Vous avez parle d'un travail spécifique sur la
mariniere, est-ce qu'ily a un autre produit que vous avez
retravaillé en vous appuyant sur un ou plusieurs leviers

d'éco-conception.
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5/ Pourquoi avoir travaille
specifiguement sur ces 2 produits?
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6/ Comment travaillez-vous la
durabilite de vos produits?
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Une démarche a grands pas

AN AAN

&£ Valoriser ce que I'on fait déja, ne pas dévier de la trajectoire

}‘3% Construire la Qualité tout au long de la chaine

Equilibrer les colits

o Collaboration étroite transverse
o GT Achat/Qualité

o Formation active de nos
fournisseurs

o Pérennisation des standards
qualité

o Implantation des tests
Refashion
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o Changement des process de
test

o Implantation Axe Durabilité en
Collection

o Tracabilité & conformité de la
chaine

o Fiche matiere et Poids

o Tissutheque



7/ Est ce que l'eco-modulation Refashion
vous a aide dans ce travail d'amelioration
de la durabilité de vos produits?
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Eco-contribution et Eco-modulation
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8/ Est-ce que ca c'est passé comme vous l'imaginiez ?
Quelles ont éte les bonnes et les mauvaises surprises,
les freins et les leviers identifiés? Quels ajustements
avez-vous realisés?
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9/ Et apres?

Quels sont vos projets éco-conception pour la suite?
Quels sont vos objectifs? Est-ce que de nouveaux projets
sont a venir?

N
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L'avenir
22 Na
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La Plateforme Ecodesign Re)

[ ®
Une source d’information continue pour Decouvrir la
s’initier a I’éco conception et se lancer! plateforme
@
—1 Page Agenda: retrouver les événements ECOdeSIQn
EEE ge Agenda. it [Re_fashion
passés et a venir
Ecodesign
O Eco-veille : accéder & la documentation NGRS |
"= publiée par les spécialistes du secteur st
DD Anti-séches: devenir incollable sur les R
notions clés ANTI-SECHES o

— Avousde jouer: suivre étape par étape des
—  parcours pour éco-concevoir

0 lIs I'ont fait : s'inspirer des projets dgja
lancés par des acteurs du secteur
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https://refashion.fr/eco-design/fr

La newsletter Ecodesign (Re)

A ne pas manquer pour connaitre les derniéres actualités !

Ecodesign

Re_fashion
La Newsletter
des éco-designers

Découvrez la sélection d'outils réalisée par ye . 31
Refashion pour vous aider a progresser sur S’Inscrireala
léco-conception des textiles et chaussures newsletter

Restez au courant des prochains o
événements Refashion Eco d95|gn

Re_fashion us


https://refashion.fr/eco-design/fr/user/register

La Plateforme Ecodesign

Les ressources utiles

Q Eco-veille: Les cahiers de la mode

= durdable

“» Avousde jouer:Accompagner le
consommateur pour allonger |la
durée de vie de son produit textile

> Anti-séche: La durabilité

Découvrir la

plateforme

Ecodesign
Re_fashion

<]
Anti-seche

La durabilite

f in v &
LADUFQAB][IT? PHYSIQUE ET ., SERVICES POUR ALLONGER LA
EMOTIONNELLE CONCEVOIR POUR DURER MAXIMISER LA PHASE D'USAGE DUREE DE VIE

LA DURABILITE, QUEST-CE QUE C'EST ?

Augmenter la durée de vie des produits est une étape importante dans la démarche d'éco-conception. Aujourd'hui, les vétements sont portés de
moins en moins longtemps pour des raisons de baisse de leur qualité intrinséque mais également de renouvellement fréquent des styles et
tendances. Ceci réduit considérablement le cycle de vie du produit, 'amenant plus rapidement & |'état de déchet, 'empéchant parfois de passer
par l'étape de réemploi. La durée de vie du produit raccourcie incite alors les consommateurs & acheter des vétements neufs et

entraine la surproduction et la surconsommation, problématique majeure de la Filiére Textile.

gevity » de WRAP, allonger la durée de vie d'un produit d'habillement de 33% (c'est-a-dire l'utiliser 9 mois de plus
ait de réduire les émissions de CO2 équivalent de 27% et la consommation d’eau de 33%. En plus de
&venir des déchets, allonger la durée de vie des produits permet donc de réduire leurs impacts sur

isation des ressources et de

rationaliser 'u
l'environnem

Ecodesign

[Re_fashion

fashion

ACCUEIL AGENDA ECO VEILLE ANTI-SECHES AVOUS DE JOUER ILS LONT FAIT MON COMPTE FR
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https://refashion.fr/eco-design/fr
https://pro.refashion.fr/eco-design/sites/default/files/fichiers/DeloitteSustainability_LaDurabilite_CahierModeDurableN3.pdf
https://pro.refashion.fr/eco-design/sites/default/files/fichiers/DeloitteSustainability_LaDurabilite_CahierModeDurableN3.pdf
https://pro.refashion.fr/eco-design/fr/accompagner-le-consommateur-pour-allonger-la-dur%C3%A9e-de-vie-de-son-produit-textile
https://pro.refashion.fr/eco-design/fr/accompagner-le-consommateur-pour-allonger-la-dur%C3%A9e-de-vie-de-son-produit-textile
https://pro.refashion.fr/eco-design/fr/accompagner-le-consommateur-pour-allonger-la-dur%C3%A9e-de-vie-de-son-produit-textile
https://pro.refashion.fr/eco-design/fr/la-durabilit%C3%A9-1

[Re_fashion

Changeons notre mu{n}da, durablement.
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